附件3-1
江苏省体育服务综合体基本情况表（体育中心型）
	序号
	指标内容
	填报内容
	说明

	1
	综合体园区场地面积
	
	指可供训练、比赛、健身活动的有效面积。室内场地从内墙计算，有看台的场地从看台下计算，室外场地除包括比赛规定的尺寸外，还包括必要的安全区、缓冲区、无障碍地带。       市级 □      区县级 □

	2
	综合体建筑面积
	
	

	3
	综合体观众座位数（个）
	
	体育场、体育馆、游泳馆等分类填写座位数

	4
	运动项目数量（含室外运动项目）（个）
	
	

	5
	特色体育项目数量（个）
	         个
	特色体育项目指保龄球、高尔夫、攀岩、射击、射箭、击剑、拳击、小轮车、壁球、武术、瑜伽、舞蹈、瑜伽、跆拳道、棋牌、冰雪、航模等内容

	
	
	     %（特色项目占比）
	

	6
	配套项目（需列明）
	
	包含购物、餐饮、休闲、娱乐、教育、会展 

	7
	配套项目累计建筑面积
	
	

	8
	配套项目占综合体建筑面积的百分比
	          %
	

	9
	附近是否有地铁站/距离
	
	无地铁的城市此项不填

	10
	300米内公交线路数量（条）
	
	

	11
	300米半径距离内小汽车停车数量（辆）
	
	

	12
	园区环境美观、整洁、舒适；功能分区合理
	
	

	13
	园区内水电、燃气、消防、安保、供热、应急设施和疏散系统、急救系统配置合理，设备完好，经有关部门检验合格，符合正常使用要求
	
	

	14
	综合体内部公共空间环境整洁、舒适，装饰风格体现体育运动主题
	是□    否□
	

	15
	各项体育运动场地及空间符合相关体育赛事规则要求，同时达到《体育建筑设计规范》
	是□    否□
	

	16
	更衣、淋浴空间整洁卫生，全年室内环境舒适度（温度、新风等）达到国家相关规范要求
	是□    否□
	

	17
	安全疏散系统、应急设施、急救系统配置合理，设施完善，维护完好，定期检验合格
	是□    否□
	

	18
	全年来体育服务综合体进行运动的人次
	万人次
	不含赛事观众人数  市级 □    区县级 □

	19
	接待人次年增长率
	
	本年度与上年度相比

	20
	体育综合体所属室外公共区域及室外健身器材全年免费开放
	
	

	21
	体育综合体区域内公共体育场地、设施全民健身日免费向公众开放
	
	

	22
	体育综合体区域内公共体育场地、设施用于提供体育及相关服务、并向公众开放的面积比例不低于60%
	
	

	23
	综合体场馆全年开放天数（天）
	
	由于大型赛事、演出等占用时间计入开放时间；内部训练、维修、展销会等活动占用的时间计入不开放时间

	24
	综合体场馆每周开放时间（小时）
	
	

	25
	每年举办或承办赛事活动办次数（次）
	次
	国家级、国际赛事每次计2次，省级及以下赛事计1次，其他赛事观众人数超座位数50% 计1次，低于50%但高于30%计0.5次

	26
	每年举办文艺演出、文化活动次数
	次
	活动参与人数大于1000人，计1次

	27
	全年体育培训累计人次
	人次
	

	28
	每年国民体质测试、运动能力评估和科学健身指导的人次
	人次
	

	29
	每年承接专业运动队训练累计天数
	
	

	30
	经营收入与运营支出的比值
	
	

	31
	创造工作岗位数量
	
	包含兼职私人教练等

	32
	体育相关技能服务人员数量比例
	%
	场馆运营单位的员工拥有三级以上职业资格或中级及以上专业技术职称人数占总员工数的比例

	33
	运营单位员工大专及以上学历占总员工数比例
	%
	

	34
	提升城市文化（对应项打勾）
	
	形成城市（城区）的地标，成为市民喜爱的运动休闲场所、城市知名运动场所的品牌

	
	
	
	建筑形象独特，受到来此参与运动人士的喜爱，运动场所有一定知名度

	
	
	
	建筑形象有一定特色，受到来此参与运动人士的喜爱

	35
	资产方成立了商业化运营机构
	是□    否□
	

	36
	综合体运营管理模式
	
	目标考核模式、委托管理、BOT、PPP、基金合作等方式

	37
	信息化管理（对应项打勾）
	
	完全实现网络化服务和信息化管理，提供网络预订，具备场馆联网健身消费的适用条件。建立场馆运营动态管理系统和统计分析数据库

	
	
	
	基本实现网络化服务，提供网络预订。建立信息化管理系统，初步实现动态管理并具有场馆公共信息适时发布、健身人次统计等基本功能

	
	
	
	基本实现网络化服务。具有场馆公共信息适时发布、健身人次统计等基本功能

	38
	标准化与品牌（对应项打勾）
	
	全面实行标准化管理，形成可复制的管理与服务模式，建立连锁经营，进行品牌输出

	
	
	
	规范化、标准化管理水平较高，取得明显成效，形成一定品牌效应

	
	
	
	管理制度健全、规范，执行情况良好

	39
	有突发事件应急预案，定期进行安全检查、培训
和演习
	是□    否□
	

	40
	每年场地设施维护次数
	
	




附件3-2
江苏省体育服务综合体基本情况表（全民健身中心型）
	序号
	指标内容
	填报内容
	说明

	1
	综合体园区场地面积
	
	指可供训练、比赛、健身活动的有效面积。室内场地从内墙计算，有看台的场地从看台下计算，室外场地除包括比赛规定的尺寸外，还包括必要的安全区、缓冲区、无障碍地带。                                         市级 □        区县级 □

	2
	综合体建筑面积
	
	

	3
	运动项目数量（含室外运动项目）（个）
	
	

	4
	特色体育项目数量（个）
	          个
	特色体育项目指保龄球、高尔夫、攀岩、射击、射箭、击剑、拳击、小轮车、壁球、武术、瑜伽、舞蹈、瑜伽、跆拳道、棋牌、冰雪、航模等内容

	
	
	     %（特色体育项目占比）
	

	5
	配套项目（需列明）
	
	包含购物、餐饮、休闲、娱乐、教育、会展 

	6
	配套项目累计建筑面积
	
	

	7
	配套项目占综合体建筑面积的百分比
	          %
	

	8
	附近是否有地铁站/距离
	
	无地铁的城市此项不填

	9
	300米内公交线路数量
	
	

	10
	300米半径距离内小汽车停车数量
	
	

	11
	综合体内部公共空间环境整洁、舒适，装饰风格体现体育运动主题
	是□    否□
	

	12
	各项体育运动场地及空间符合相关体育赛事规则要求，同时达到《体育建筑设计规范》
	是□    否□
	

	13
	更衣、淋浴空间整洁卫生，全年室内环境舒适度（温度、新风等）达到国家相关规范要求
	是□    否□
	

	14
	安全疏散系统、应急设施、急救系统配置合理，设施完善，维护完好，定期检验合格
	是□    否□
	

	15
	全年来综合体进行运动的人员数量
	万人次
	不含赛事观众人数       市级 □    区县级 □

	16
	场馆全年开放天数
	
	由于大型赛事、演出等占用时间计入开放时间；内部训练、维修、展销会等活动占用的时间计入不开放时间

	17
	综合体每周开放时间（小时）
	
	

	18
	每年赛事活动举办次数
	次
	

	19
	每年举办公众开放性活动次数
	次
	含表演、展览、讲座、社区活动、社会实践、体验活动等

	20
	全年体育培训累计人次
	人次
	

	21
	每年国民体质测试、运动能力评估和科学健身指导的人次
	人次
	

	24
	经营收入与运营支出的比值
	
	

	26
	创造工作岗位数量
	
	包含兼职私人教练等

	27
	运营单位员工大专及以上学历占总员工数比例
	%
	

	
	体育相关技能服务人员数量比例
	%
	场馆运营单位的员工拥有三级以上职业资格或中级及以上专业技术职称人数占总员工数的比例

	
28
	提升城市文化（对应项打勾）
	
	形成城市（城区）的地标，成为市民喜爱的运动休闲场所、城市知名运动场所的品牌

	
	
	
	建筑形象独特，受到来此参与运动人士的喜爱，运动场所有一定知名度

	
	
	
	建筑形象有一定特色，受到来此参与运动人士的喜爱

	
29
	专业化管理团队（对应项打勾）
	
	由专业化连锁经营公司管理

	
	
	
	由专业化公司管理

	
	
	
	自主经营管理

	30
	信息化管理（对应项打勾）
	
	完全实现网络化服务和信息化管理，提供网络预订，具备场馆联网健身消费的适用条件。建立场馆运营动态管理系统和统计分析数据库

	
	
	
	基本实现网络化服务，提供网络预订。建立信息化管理系统，初步实现动态管理并具有场馆公共信息适时发布、健身人次统计等基本功能

	
	
	
	基本实现网络化服务。具有场馆公共信息适时发布、健身人次统计等基本功能

	31
	标准化与品牌（对应项打勾）
	
	全面实行标准化管理，形成可复制的管理与服务模式，建立连锁经营，进行品牌输出

	
	
	
	规范化、标准化管理水平较高，取得明显成效，形成一定品牌效应

	
	
	
	管理制度健全、规范，执行情况良好

	
32
	有突发事件应急预案，定期进行安全检查、培训
和演习
	是□    否□
	

	33
	每年场地设施维护次数
	
	




附件3-3
江苏省体育服务综合体基本情况表（商业中心内嵌型）
	序号
	指标内容
	填报内容
	说明

	1
	商业中心总建筑面积
	
	

	2
	商业中心内的体育服务相关建筑面积
	
	

	3
	室外活动场地面积
	
	

	4
	商业中心总投入
	
	

	5
	体育服务部分总投入
	
	

	6
	运动项目数量（含室外运动项目）
	
	

	7
	特色体育项目数量
	          个
	特色体育指保龄球、高尔夫、攀岩、射击、射箭、击剑、拳击、小轮车、壁球、武术、瑜伽、舞蹈、瑜伽、跆拳道、棋牌、冰雪、航模等内容

	
	
	     %（特色体育项目占比）
	

	8
	配套项目（需列明）
	
	包含购物、餐饮、休闲、娱乐、教育、会展 

	9
	配套项目面积与商业中心内体育服务相关建筑
面积的比例
	        
	

	10
	附近是否有地铁站/距离
	
	无地铁的城市此项不填

	11
	300米内公交线路数量
	
	

	12
	300米半径距离内小汽车停车数量
	
	

	13
	综合体内部公共空间环境整洁、舒适，装饰风格体现体育运动主题
	是□    否□
	

	14
	各项体育运动场地及空间符合相关运动项目规则要求
	是□    否□
	

	15
	更衣、淋浴空间整洁卫生，全年室内环境舒适度（温度、新风等）达到国家相关规范要求
	是□    否□
	

	16
	安全疏散系统、应急设施、急救系统配置合理，设施完善，维护完好，定期检验合格
	是□    否□
	

	17
	全年来综合体运动的人员数量
	万人次
	

	18
	每年赛事活动举办次数
	次
	

	19
	每年举办公众开放性活动次数
	次
	含表演、展览、讲座、社区活动、社会实践、体验活动等

	20
	全年体育培训累计人次
	            次
	

	21
	场馆全年开放天数
	
	由于公共赛事、演出等占用时间计入开放时间；维修等活动占用的时间计入不开放时间

	22
	场馆日开放时间
	
	

	23
	体育服务相关建筑面积纳税额
	元/m2年
	

	24
	平均每平米建筑面积营收额
	元/天
	收入计算不含政府补贴

	25
	综合体每百平米建筑面积创造就业岗位
	人
	

	26
	体育服务创造就业岗位（含兼职私人教练等）
	人
	

	
27
	运营单位员工大专及以上学历占总员工数比例
	%
	

	

28
	提升城市文化（对应项打勾）
	
	形成城市（城区）的地标，成为市民喜爱的运动休闲场所、城市知名运动场所的品牌

	
	
	
	建筑形象独特，受到来此参与运动人士的喜爱，运动场所有一定知名度

	
	
	
	建筑形象有一定特色，受到来此参与运动人士的喜爱

	29
	专业化管理团队（对应项打勾）
	
	由专业化连锁经营公司管理

	
	
	
	由专业化公司管理

	
	
	
	自主运营管理

	30
	智能化与安全管理（对应项打勾）
	是□    否□
	完全实现网络化服务和信息化管理，提供网络预订，具备场馆联网健身消费的适用条件。建立场馆运营动态管理系统和统计分析数据库

	31
	综合体有系统建筑智能化设计和智慧化管理系统
	是□    否□
	

	32
	有突发事件应急预案、定期进行安全检查、培训和演习
	是□    否□
	

	33
	每年场地设施维护次数
	
	

	34
	开发引进新兴体育业态、科技类竞技、创新体育活动（需列明）
	
	

	35
	定期考核各项运动场地使用情况、优化运动项目和培训课程供给、淘汰不合理项目
	是□    否□
	

	36
	标准化与品牌（对应项打勾）
	
	全面实行标准化管理，形成可复制的管理与服务模式，建立连锁经营，进行品牌输出

	
	
	
	规范化、标准化管理水平较高，取得明显成效，形成一定品牌效应

	
	
	
	管理制度健全、规范，执行情况良好
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